Uzvednes
veldosanas
nosacljumi

Uzvednes veidoSana ir butiska prasme, lai efektivi

komunicétu ar maksliga intelekta valodas modeliem.

Autors Ruta Osa

p—

CONNETEXT

CONLE PROSPNT

Lorem @suim clolor st anet

STYLE PROSPNT

Lorem ipsum dolor sit amet

STYLE PROSPN

Lorem Ipsum dolor sit aret



Vienkarsa Promta formula

Pamata struktura Latviska versija Piemeérs

Write a [length] [writing result] on Uzraksti [garums] [rezultats] par Uzraksti 5 teikumus rakstam par
[topic] [tema] to "Ka iegadaties datoru?"



Paplasinata Promta

formula
T Solis 1: Noskana
Write a [positive/negative/neutral] [essay/article/story]
on topic
2 Solis 2: Atslegvardi

using keywords: [keywords]

3 Solis 3;: Tonalitate

The tone should be [formal/informal/humorous/sad]



Paplasinatas Promta
formulas piemers

1 Téma un noskana

Uzraksti neitralu rakstu par to "Ka iegadaties datoru?”

2 Atslégvardi

lzmanto atslegvardus: Intel, AMD, Nvidea.

2 Tonalitate un garums

lzmanto informativu rakstibas tonalitati. Kopéjais raksta
garums 5 rindkopas.

JIVIABEK  pACKIONK




Tonalitates nozime

Tonalitate ir viens no batiskakajiem aspektiem, veidojot teksta generésanas uzvedni. Ta tiesi ietekmé to, kadu rezultatu més

sanemsim. Pareizi izvéléta tonalitate palidz radit vélamo iespaidu un efektivak sasniegt mérkauditoriju.

+
@+
Noskana

Nosaka teksta emocionalo fonu. Pieméram, ja mes
veélamies, lai maksligais intelekts generé optimistisku tekstu,
muUsu uzvednei jablt pozitivai un uzmundrino$ai. Savukart,
ja més vélamies dramu, tad tonalitatei jabut dramatiskai un
intrigéjosai.

b

Auditorija

Pielago saturu merka lasitajiem. Ja uzvednes merkis ir
skoléni, tonalitatei jabat vienkarsai un saprotamai. Ja
mérkauditorija ir profesionali, tad tonalitatei jabut precizai
un detalizétai.

0

Stils

letekmeé teksta formaluma l[imeni. Formala tonalitate ir
piemérota akadémiskajiem rakstiem, oficialiem
dokumentiem un véstulém. IkdienisSka tonalitate derés
socialo mediju ierakstiem, draudzigam e-pastam un

sarunam.

Konteksts

Tonalitatei jaatspogulo konteksts, kura uzvedne tiek sniegta.
Pieméram, ja més vélamies generét reklamas tekstu, tad

tonalitatei jabut parliecino$ai un iedvesmojosai.



Emocijas un noskanas

Pozitivas NEIEIERS Negativas
Jautrs - Formals -« Sarkastisks
Optimistisks - Profesionals «  Kritisks
Entuziastisks «  Objektivs «  Pesimistisks
Draudzigs - Neitrals «  Dusmigs
Sirsnigs + Informegjoss  lronisks

Aizrautigs « Nihilistisks



Stils un registrs

Formals Oficials, respektabls,

diplomatisks, akademisks

Neformals Sarunvalodas, draudzigs,

ikdienisks, slengs

Literaturisks Poétisks, maksliniecisks,

metaforisks, alegorisks




Auditorijas pielagosana

Berniem

1 Vienkarss, rotaligs, pasakains

Jauniesiem

2 Moderns, aktuals, hipsters

Pieaugusajiem

3 Nopietns, profesionals, sarezgits

Specialistiem

4 Tehnisks, terminologisks, precizs




Konteksta nozime

—

-
Reklama Zinas Izklaide 1zglitiba
Parliecinoss, uzrunajoss, Objektivs, precizs, neitrals Jautrs, interesants, Skaidrojoss, strukturéts,
emocionals aizraujoss logisks



Papildu padomi uzvednu veidosanal

1 Tonalitasu 2  Kontekstualizacija 3 Eksperimentésana
kombinésana |zvelies tonalitati, kas atbilst Nebaidies izméginat dazadas
Var apvienot vairakas tonalitates, konkrétajam uzdevumam un tonalitates, lai atrastu to, kas
lai iegUtu unikalu stilu. Pieméram, auditorijai. vislabak darbojas.

"Uzraksti formalu, bet draudzigu
e-pastu klientam, informeéjot par
jauna produkta izlaisanu.”



